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com! - Das Computer-Magazin

MACup

Weitere Fachmagazine zu den Themen Internet/Internet-Programmierung und
Telekommunikation sowie Messezeitschriften, Veranstaltungen und Events zu
den Themen runden das Portfolio ab.

Portfolio

Die Neue Mediengesellschaft Ulm GmbH wurde 1983 gegründet und ist eine
100%ige Tochter der Verlagsgruppe Ebner Ulm.

Die Verlagsgruppe Ebner Ulm publiziert Fach- und Publikumsmedien, betreibt
Online-Portale und veranstaltet Messen und Events in unterschiedlichen
Themenfeldern. Insgesamt publiziert die Ebner Gruppe 102 Zeitschriften mit
einer Auflage von mehr als 7,4 Millionen Exemplaren im Jahr.

In der Neuen Mediengesellschaft Ulm mbH erscheinen einige der führenden
Fach- und Publikumszeitschriften mit angeschlossen Online-Portalen, wie

Das auflagenstarke Computermagazin
für den technisch-versierten Anwender

Die führende Fachzeitschrift für
berufliche und engagierte Apple-Anwender

com! Das Computer-Magazin



Factsheet

Factsheet
Top-qualifizierte Newsletter-Abonnenten
Insgesamt haben wir > 70.000 top-qualifizierte Adressen zur Verfügung,
wovon etwa 22.000 Empfänger für Stand-Alone-Mailings verwendet werden
können.

User-Struktur:
� 89 Prozent sind männlich

� 73 Prozent sind ambitionierte Fortgeschrittene, Computer- und IT-Profis,
Experten und professionelle Trendsetter

� 68 Prozent sind IT-Verantwortliche und entscheiden in ihrem beruflichen
Umfeld auch über IT-/TK-Investitionen

� 89 Prozent sind Online-Shopper

� 67 Prozent legen Wert darauf, dass ihre technischen Geräte auf dem
neuesten Stand sind und interessieren sich nachhaltig für Innovationen
und Details

� 54 Prozent der User haben im Haushalt bereites mehrere PCs
miteinander vernetzt

Kennzahlen:
� Page Impressions: 900.000

� Visits: 240.000

com-magazin.de ist der Online-Auftritt von com! – einem der führenden
und meistverkauften Computermagazine in Deutschland und Europa

Top-qualifizierte Zielgruppe: Professionelle, ambitionierte Computernutzer
und IT-Profis mit beruflichem Entscheider-Hintergrund / IT-Verantwortliche
in Unternehmen / Fortgeschrittene / innovative, vom „Digital Lifestyle“ begei-
sterte Trendsetter.

USPs:
� Herausragende Akzeptanz in der Zielgruppe
� com-magazin.de-User sind Meinungsbildner
� Optimale Ausrichtung aller redaktionellen Inhalte auf das spezifische

Informationsbedürfnis der User (aktuelle Infos, Entscheidungshilfen, Tests,
Ratgeber, Sicherheits-Checks, Lösungsansätze, exklusiv entwickelte
Software etc.)

� Redaktionelle Newsletter mit > 50.000 top-qualifizierten Abonnenten
� > 22.000 qualifizierte Stand-Alone-Newsletter-Empfänger
� Sehr hohe Öffnungsraten aller Newsletter mit durchschnittlich 40-50%
� Einzige Medienmarke (Computerumfeld) mit nachhaltigem Wachstum

über alle Kanäle
� Eigene Business-Sektion auf com-magazin.de



Userstruktur

Zielgruppe von com-magazin.de
Kurzprofil:

89 % sind männlich

68 % sind IT-/TK-Investitionsentscheider

8 % aller User entscheiden über Investitionssummen > 125.000 €

15 % aller User entscheiden über Investitionssummen > 50.000 €

32 % haben monatlich 500 € und mehr zur freien Verfügung

33 % verfügen über eine HHEK 3.500 € +

73 % sind ambitionierte Fortgeschrittene, Computer- und IT-Profis,
Experten und professionelle Trendsetter

82 % aller com-magazin.de-User fungieren als Ratgeber

84 % nutzen das Internet mehrmals täglich, sowohl beruflich
als auch privat.

Quelle: Onlineumfrage 2010

Produktinteresse:

Mobilität 72 % der User besitzen ein Notebook oder planen
die Anschaffung
74 % besitzen WLAN

Heimvernetzung 54 % der User haben im Haushalt bereits mehrere PCs
bzw. den PC mit dem Fernseher oder anderen UE-/Geräten
vernetzt.

Sicherheit durch die intensive Nutzug des Internets und die Nutzung
selbstkritischer Anwendungen im Internet, ist das Thema
Sicherheit des Computers von entscheidender Bedeutung

Innovationen 77 % der User legen Wert darauf, dass ihre technischen
Geräte auf dem neuesten Stand sind und interessieren
sich nachhaltig für Innovationen und Details.
66 % sind bei Computern auch an Details interessiert.

Online-Shopping 89 % der User sind Online-Shopper;
58 % wollen in Zukunft noch häufiger online einkaufen
und 37 % haben bereits in den letzten 12 Monaten
10 x und mehr im Internet eingekauft.

Weitere Themen Die User interessieren sich besonders auch für Fotografie,
Video/DVD, Telekommunikation, Automobile und Sport



Werbeformen: MPU/Medium Rectangle

Werbeformen

Das MPU ist ein aufmerksamkeitsstarkes Werbeformat, das direkt im redaktionellen Umfeld einer Website und damit im unmittelbaren Lesefluss platziert wird.

Aufgrund der Großflächigkeit und der zentralen Integration innerhalb des Content-Bereichs wird eine hervorragende Awareness erzielt. Es eignet sich somit
sowohl für Image-, als auch Abverkaufs-Kampagnen.

Das Medium Rectangle kann für grafische Elemente, Textinhalte mit Logo oder Video-MPU‘s genutzt werden und bietet somit vielfältige Nutzungsmöglichkeiten.

MPU (300x250)XXL-MPU (500x250)



Werbeformen

Werbeformen: Skyscraper
Der Skyscraper bietet als „vertikaler Eyecatcher“, alleine schon über seine Größe, ausreichend Platz für die Integration von Funktionalitäten, attraktive
Visualisierungen und eine große Menge von Informationen an Ihre Zielgruppe.

Die prominente Platzierung am rechten Seitenrand garantiert eine hohe Werbewirkung und bietet ausreichend Fläche für den Transport von Imagemotiven.

Wide Skyscraper (160x600)



Werbeformen

Werbeformen: Superbanner/Leaderboard
Das Leaderboard bietet mit 728x90 Pixel ein Vielfaches an Fläche gegenüber dem normalen Full Banner und nutzt die gesamte Breite der Website.

Die prominente Platzierung am oberen Rand der Site und seine überdurchschnittliche Größe garantieren höchste Aufmerksamkeit und exzellente
Werbewirkung.

Leaderboard (728x90)



Werbeformen

Werbeformen: Wallpaper

Wallpaper (728 x 90 + 160 x 600 + Hintergrund)

Das Wallpaper ist eine großflächige Umrandung der redaktionellen Inhalte und färbt den gesamten Hintergrund einer Site oder Rubrik ein.

Das Werbeformat bietet die einmalige Option, eine ganze Site mit dem Corporate Design einer Marke und/oder dem Look einer Kampagne zu prägen.

Größe und Exklusivität dieser Werbeform garantieren allerhöchste Aufmerksamkeit und beste Response-Werte. Ihre Botschaft wird nachhaltig im Bewusstsein
der User verankert und die Erinnerung daran überdurchschnittlich gestärkt.



Werbeformen

Werbeformen: Promotion/Gewinnspiel
Dieses Format ist voll und ganz auf den Abverkauf fokussiert und eignet sich somit hervorragend zur Bewerbung aktueller Angebote, Aktionen und Gewinnspielen.

Promotion-Kampagnen können Online-only, als auch crossmedial im Zusammenspiel mit der Printausgabe com! - Das Computer-Magazin initiiert werden.

Landing-Page

Co-Branded Printanzeige
com! – Das Computer-Magazin

Newsletter-Textanzeige

Promotion-Kampagne



Werbeformen

Werbeformen: Microsite
Die Microsite ist ein mehrseitiges Special, in dem der Kunde exklusiv und detailliert Technologien und/oder Produkte oder auch Aktionen und Angebote in einem
eigenen Bereich darstellt und hierüber informiert.

Aufgrund der direkten Integration ist ein nachhaltig positiver Imagetransfer garantiert. Die Bewerbung der Microsite erfolgt über spezielle Teaser und Standard-
Werbemittel, die direkt zu der Microsite führen. Alle Inhalte kommen vom Kunden, die Erstellung erfolgt durch com-magazin.de. Alternativ kann die Anbindung
bereits bestehender Microsites auch via iFrame erfolgen. Die Microsite wird als Anzeige „gesponsored von“ gekennzeichnet.

Laufzeit: Ab 4 Wochen

Microsite Content-Box: Einstieg Microsite (1)
Promotion-Kampagne (2)

Newsletter-Textanzeige

1

2
2



Werbeformen: Advertorial
Ein Advertorial besteht aus einer HTML-Seite auf com-magazin.de, auf der umfangreiche Informationen über Produkte oder Services und entsprechende
Mehrwerte aufmerksamkeitsstark dargestellt werden. Dies bietet sich insbesondere für erklärungsbedürftige Produkte an.

Das Advertorial ist fest in die Site integriert und bietet hierüber einen nachhaltig positiven Imagetransfer.

Die Bewerbung des Advertorials erfolgt über spezielle Teaser und Standard-Werbemittel, die direkt zum Advertorial führen. Alle Inhalte kommen vom
Kunden, die Erstellung erfolgt durch com-magazin.de. Das Advertorial wird als Anzeige gekennzeichnet.

Laufzeit: Ab 4 Wochen

Advertorial

Newsletter-Textanzeige

Werbeformen

2

1

Content-Box: Einstieg Advertorial (1)
Promotion-Kampagne (2)



Werbeformen: Crossmedia-Kampagne
Durchgängig vernetzte Kampagnen und die multikanale Ansprache unserer Zielgruppen sichern nicht nur maximalen werblichen Erfolg, sie bieten Ihnen
auch den entscheidenden Vorteil, direkt in Interaktion mit potentiellen Kunden und Marktpartnern zu treten.

Ob Below- oder Above-the-line, Print, Online oder Events, wir setzen gezielt alle Disziplinen und Medienkanäle ein, um Ihre Botschaft zu kommunizieren und
Ihr Unternehmen zu positionieren.

Gemeinsam mit Ihnen erarbeiten wir ein individuelles, auf Ihre spezifischen Ziele und Bedürfnisse ausgerichtetes, integriertes Konzept.

Werbeformen

Online-Special Print-Anzeige com! Das Computer-Magazin



Preise / Formate

XXL MPU /Medium Rectange

TKP / CPM

50 €

50 €

70 €
80 €

70 €
80 €

70 €

85 €

80 €

80 €

Nach Absprache

Nach Absprache

Nach Absprache

Technische Daten

40 KB

40 KB

40 KB
40 KB

40 KB
40 KB

Nach Absprache

40 KB

40 KB

40 KB

Nach Absprache

Nach Absprache

Nach Absprache

Format in Pixel

728 x 90

160 x 600

300 x 250
500 x 250

800 x 100
800 x 250

160 x 600 / 728 x 90

728 x 90 / 160 x 600
plus Hintergrund

Nach Absprache

Nach Absprache

Nach Absprache

Nach Absprache

Nach Absprache

Werbeform

Leaderboard

Skyscraper

MPU / Medium Rectangle

Billboard
XXL Billboard

Tandem Ad / Hockeystick
(Sky + Leaderboard)

Wallpaper

Flash Layer

Pagepeel

Microsite / Advertorial

Video Ad / Webcast / Podcast

Redaktionelles Special

Alle Preise verstehen sich zzgl. der gesetzlichen MwSt. Das Mindestbuchungsvolumen beträgt 1.000,- €



Die Nachlässe beziehen sich auf einen
Abnahmezeitraum von 12 Monaten

Aufpreis expandable Werbeformen
� mouseover expandable 15 €
� pre-expandable 25 €

Technische Daten
� Banner-Wechsel kostenlos einmal pro Woche
� Bei allen Layer-Formaten ist ein Exit-Button erforderlich
� Sound ist nur nach Nutzer-Anforderung und

in Verbindung mit Ein-/Aus-Button möglich
� Alle gängigen Dateiformate
� Frequency Capping jederzeit möglich
� Vielseitige Targeting-Optionen

Lieferanschrift für Online-Werbemittel
doris.hollenbach@com-magazin.de, Telefon: 089/74117-669

Werbeform Technische
Daten

Nachlässe auf Basis Kalenderjahr 2010

Preise / Formate

TKP / CPMFormat in Pixel

Newsletter Advertising

Textanzeige

Leaderboard
(Gif-Format)

MPU / Rectangle
(Gif-Format)

MPU in Navi-Leiste
(Gif-Format)

Stand-Alone-Newsletter/

Mailing (HTML-Format)

Promotion Ads

Content Box

max. 300 Zeichen
+ Link + Bild

728 x 90

300 x 250
bzw. 336 x 280

169 x 60
bis max. 169 x 220

Breite: Ca. 800 Pixel

210 x 100

40 KB

40 KB

40 KB

40 KB

bis 500 KB

40 KB

1.500 €
je Belegung

1.000 €
je Belegung

1.500 €
je Belegung

800 €
je Belegung

0.35 € / Adresse

10 €

ab 10.000 Euro 5%

ab 25.000 Euro 10%

ab 50.000 Euro 15%

ab 75.000 Euro 20%

ab 100.000 Euro 25%

Anlieferung der Werbemittel spätestens 4 Tage vor Kampagnenstart



www.com-magazin.de

Newsletter

Redaktionelle Newsletter

Themen Sicherheits-Newsletter
Tipp-Newsletter

Frequenz Dienstag + Donnerstag

Auflage ca. 50.000 qualifizierte Abonnenten

User-Profil 89% männlich
66% 30 – 59 Jahre alt
90% Fortgeschrittene/Profis
68% IT/TK-Investitionsentscheider

Produktinteresse 76% Computer
67% Software
64% Digitale Fotografie
62% Notebooks/Subnotebooks
58% Peripherie
53% DSL
45% Netzwerkkomponenten

Sondernewsletter

Die thematisch gezielt auf Ihr Umfeld ausgerichteten, unabhängigen, redaktio-
nellen Inhalte werden über Sondernewsletter an unseren gesamten, qualifizierten
Abonnentenstamm versendet.



Stand-Alone-Newsletter

Direktmarketing in der Zielgruppe der IT/TK-Entscheider
und Computer-Profis
Auflage: > 22.000 registrierte und top-qualifizierte Empfänger, die der werblichen Nutzung ihrer Daten via Double-Opt-In zugestimmt haben.

Treten Sie in Kontakt mit einer hoch-qualifizierten Zielgruppe und überzeugen Sie mit Ihren, im Look & Feel Ihres Unternehmens, bzw. im Corporate Design
Ihrer Marke gehaltenen, Inhalten.

Insbesondere Stand-Alone-Newsletter zeichnen sich in aller Regel über eine herausragende Performance aus.



com! – die optimale Plattform für crossmediale Kommunikationsansätze

Integrierte Kommunikation

Durchgängig vernetzte Kampagnen und die multikanale Ansprache von
Zielgruppen sichern nicht nur maximalen, werblichen Erfolg, sie bieten Ihnen
auch den entscheidenden Vorteil, direkt in Interaktion mit den Nutzern dieser
führenden deutschsprachigen Medienmarke* zu treten.

Ob below- oder above-the-line, Print, Online oder Offline, wir setzen, gezielt
alle Disziplinen und Medienkanäle ein, um Ihre Botschaft zu kommunizieren
und Ihr Unternehmen zu positionieren.

Abgestimmt auf die Bedürfnisse der technisch ambitionierten User / Leser
bietet com! neben der Belegung des monatlichen Magazins ein
crossmediales Werbeangebot für unterschiedlichste Kampagnen (Anzeigen/
Promotions, Aktionen in Sonderheften, Programme, Teaser, Branding oder
Video-Ads auf der Heft-DVD/CD oder der Website etc.

Sprechen Sie uns an! Gerne erarbeiten wir mit Ihnen gemeinsam ein
individuelles, auf Ihre spezifischen Ziele und Bedürfnisse ausgerichtetes,
integriertes Konzept.

Kontakt

Doris Hollenbach
Telefon + 49 89 74117 669
E-Mail doris.hollenbach@com-magazin.deIndividuelle Lösungen

* eines der meistverkauften Computer-Magazine in Deutschland

Zielgruppe Budget

Werbeziele



Geschäftsbedingungen
Allgemeine Geschäftsbedingungen für Online-Werbung auf www.com-magazin.de

1. Werbeauftrag
Werbeauftrag im Sinne der nachfolgenden, allgemeinen Geschäftsbedingungen ist der Vertrag zwischen der
Neuen Mediengesellschaft Ulm (nachfolgend NMG genannt) und dem Werbekunden über die Schaltung eines
oder mehrerer Werbemittel (Banner, Links, Videos etc.) in Informations- und Kommunikationsdiensten, insbe-
sondere dem Internet, zum Zweck der Verbreitung , während der im Werbevertrag festgelegten Zeit.
Für den Werbeauftrag gelten ausschließlich die allgemeinen Geschäftsbedingungen sowie die Preisliste der
NMG, die einen wesentlichen Vertragsbestandteil bilden. Die Gültigkeit etwaiger, anders lautender Bedingun-
gen des Auftraggebers findet auch bei einem nicht im Einzelfall erfolgten Widerspruch keine Anwendung.

2. Werbemittel
Werbemittel im Sinne dieser allgemeinen Geschäftsbedingungen können aus einem oder mehreren Elementen
(einem Bild oder Text, Tonfolgen und/oder bewegten Bildern - wie z.B. Banner), oder einer sensitiven Fläche, die
bei Anklicken die Verbindung mittels einer vom Auftraggeber genannten Online-Adresse zu weiteren Daten her-
stellt, die im Bereich des Auftraggebers liegen ( Link et.).
2.1. Werbemittel müssen als solche klar erkennbar sein. Sollte dies nicht der Fall sein, gilt es als vereinbart, dass
diese deutlich kenntlich gemacht werden.

3. Vorbehaltlich einer eventuellen Ablehnung eines Werbemittels (Ziffer 4), oder anderslautender, individueller
Vereinbarungen, kommt ein Vertrag oder verbindlicher Werbeauftrag erst nach schriftlicher Zustimmung durch
den Verlag zustande. Diese kann auch per E-Mail erfolgen. Die allgemeinen Geschäftsbedingungen liegen grund-
sätzlich zugrunde.
3.1. Erfolgt der Auftrag durch/über eine Werbeagentur, ist diese Agentur automatisch auch der Vertragspartner.
Sollte dagegen ein Werbetreibender auch Vertragspartner werden, muss dies schriftlich bekanntgegeben und
der Vertragspartner namentlich genannt werden.
Der Verlag ist berechtigt, bei einer derartigen Konstellation einen Mandats-, bzw. Gewerbenachweis einzufor-
dern.
3.2. Sollten innerhalb eines Werbeauftritts mehrere Werbetreibende Werbung für Ihre Produkte betreiben, be-
darf dies einer vorherigen schriftlichen Vereinbarung.

4. Ablehnungsbefugnis
Der Verlag hat das Recht, Werbemittel und /oder Werbeaufträge abzulehnen und / oder zu sperren, wenn deren
Inhalte
– gegen Gesetzte und /oder behördliche und/oder gerichtliche Anordnungen verstoßen
– vom Deutschen Werberat in einem Beschwerdeverfahren beanstandet wurde
oder eine Veröffentlichung für die NMG aufgrund der Herkunft, der technischen Form oder des Inhalts unzu-
mutbar ist. Dies bezieht sich auch auf die Website, auf die verlinkt wird.

4.1. Die NMG kann explizit auch ein bereits geschaltetes Werbemittel zurückziehen oder sperren, wenn eine
nachträgliche Änderung der Inhalte oder Daten des Werbemittels oder der Website auf die verlinkt wird, durch
den Auftragsgeber oder Werbetreibenden vorgenommen werden und hierdurch die Voraussetzungen aus Ziffer
4 erfüllt werden. Die Ablehnung, Sperrung oder Zurückziehung von Werbemitteln kann erst unverzüglich nach
Kenntnisnahme der betreffenden Gründe erfolgen und ist danach ebenso unverzüglich dem Auftraggeber mit-
zuteilen.

5. Datenanlieferung
Der Auftraggeber hat alle Werbemittel, entsprechend der Vorgaben der NMGin puncto Format sowie technischen
und zeitlichen Vorgaben, vollständig, fehlerfrei und in geeigneter Form anzuliefern. Die Anlieferung hat 5 Werk-
tage vor Schaltungsbeginn zu erfolgen. Die sich aus einer verspäteten Anlieferung heraus ergebenden Kosten
hat der Auftraggeber zu tragen.
5.1 Die Aufbewahrungsfrist für Werbemittel inkl. aller Unterlagen endet nach seinem letztmaligen Einsatz /
Schaltungstermin.
5.2 Die Verbreitung von nicht ordnungsgemäßen und den Vorgaben der NMG entsprechenden, oder verspätet
angelieferten Werbemitteln, kann vom Verlag abgelehnt werden.
5.3 Sollten Vorlagen / Werbemittel angeliefert werden, die erkennbar fehlerhaft, unvollständig oder ungeeignet
sind, wird von der NMG Ersatz angefordert. Gleiches gilt für Internetseiten, auf die das Werbemittel verlinkt.

6. Platzierungsangaben
Die Platzierung der Werbemittel wird von der NMG einvernehmlich mit dem Auftraggeber vorgenommen. Soll-
te dies nicht möglich sein, wird die NMG die Platzierung nach billigem Ermessen und unter größtmöglicher Be-
rücksichtigung der Interessen des Auftraggebers vornehmen.

7. Mängelrüge
Der Auftraggeber ist bei beiderseitigen Handelsgeschäften verpflichtet, alle geschalteten Werbemittel unver-
züglich nach der ersten Schaltung zu prüfen und etwaige Mängel sofort nach Kenntnis oder Entdeckung zu rü-
gen. Die Frist beginnt bei offenen Mängeln mit der Einschaltung und bei verdeckten Mängeln mit ihrer Entdek-
kung.
7.1 Bei Unterlassung einer fristgerechten Mängelrüge durch den Auftraggeber, gilt die Einschaltung des Wer-
bemittels als genehmigt. Der Auftraggeber trägt in diesem Fall die Kosten für mögliche, von ihm nachträglich
geforderte Änderungen.

8. Rechtegewährleistung / Rechteeinräumung
Der Auftraggeber versichert und gewährleistet, dass er alle erforderlichen Rechte besitzt, die zur Schaltung der
Werbung in Online-Medien aller Art notwendig sind und hierbei keine Rechte Dritter verletzt werden. Er stellt
die NMG von allen Ansprüchen Dritter frei, die aufgrund der Verletzung gesetzlicher Bestimmungen entstehen
können. DerAuftraggeber stellt die NMG auch von den Kosten einer hieraus resultierenden, notwendigen Rechts-
verteidigung frei.



Geschäftsbedingungen
8.1 Der Auftraggeber überträgt der NMG sämtliche für die Nutzung der Werbung in Online-Medien aller Art,
einschließlich Internet, erforderlichen urheberrechtlichen Nutzungs-, Leistungsschutz- und sonstigen Rechte, ins-
besondere das Recht zur Vervielfältigung,Verbreitung, Übertragung, Sendung, Bearbeitung, Entnahme aus einer
Datenbank und zum Abruf, und zwar zeitlich, örtlich und inhaltlich in dem für die Durchführung des Auftrags
notwendigen Umfang. Vorgenannte Rechte werden in allen Fällen örtlich unbegrenzt übertragen und berechti-
gen zur Schaltung mittels aller bekannten, technischen Verfahren sowie aller bekannten Formen der Online-Me-
dien.
8.2 Sämtliche Daten, die ein Auftraggeber /Werbetreibender im Zuge einer Online-Kampagne auf den Websites
der NMG generiert, dürfen nur vom Werbetreibenden selbst ausgewertet werden, wobei sich diese Option aus-
schließlich auf anonyme und pseudonyme Daten bezieht.
8.3 Die jedwede Nutzung, Verarbeitung oder Weitergabe von Daten, die ein Auftraggeber im Zuge von Online-
Kampagnen über die Websites der NMG und seiner User erhält, ist untersagt. Dies schließt auch möglicherweise
erstellt Profile über das Nutzungsverhalten ein.

9. Gewährleistung
Die NMG gewährleistet im Rahmen der vorhersehbaren Anforderungen eine dem jeweils üblichen technischen
Standard entsprechende, bestmögliche Wiedergabe des Werbemittels. Dem Auftraggeber ist jedoch bekannt,
dass es nach dem Stand er Technik nicht möglich ist, ein von Fehlern vollkommen freies Programm zu erstellen.
Die Gewährleistung gilt daher nicht für unwesentliche Fehler. Ein unwesentlicher Fehler in der Darstellung der
Werbemittel liegt insbesondere dann vor, wenn die Beeinträchtigung der Werbemittel hervorgerufen wird durch
– die Verwendung einer nicht geeigneten Darstellungs-Soft- und/oder Hardware (z.B. Browser) oder
– durch Störung der Kommunikationsnetze anderer Betreiber oder
– durch Rechnerausfall bei Dritten (z.B. anderen Providern oder Online-Diensten) oder
– durch unvollständige und/oder nicht aktualisierte Angebote auf sogenannten Proxis (Zwischenspeichern) kom-
merzieller und nicht kommerzieller Provider und Online-Dienste oder
– durch einen Ausfall der AdServer oder der Server des jeweilig zum Einsatz kommenden Content-Management-
Systems, der nicht länger als 24 Stunden (fortlaufend oder addiert) innerhalb von 30 Tagen nach Beginn der ver-
traglich vereinbarten Schaltung andauert. Dem Auftraggeber ist bekannt, dass es auch im Rahmen eins ord-
nungsgemäßen Geschäftsbetriebs zum Ausfall der Server oder des von der NMG genutzten AdServers kommen
kann. Bei einem Ausfall des AdServers über einen erheblichen Zeitraum im Rahmen einer zeitgebundenen Fest-
buchung entfällt die Zahlungspflicht des Auftraggebers für den Zeitraum des Ausfalls. Weitere Ansprüche sind
ausgeschlossen.

9.1 Die Überprüfung der zur Verfügung gestellten Werbemittel auf Funktionalität, Aktualität, Seriosität, Voll-
ständigkeit oder Fehlerfreiheit etc. stellt keine Verpflichtung für die NMG dar, weshalb hier auch keine Gewähr-
leistung oder Haftung übernommen wird.

9.2 Bei ungenügender Wiedergabequalität des Werbemittels hat der Auftraggeber Anspruch auf Zahlungsmin-
derung oder eine einwandfreie Ersatzwerbung, jedoch nur in dem Ausmaß, in dem der Zweck des Werbemittels
beeinträchtigt wurde. Lässt die NMG eine ihr hierfür gestellte, angemessene Frist verstreichen oder ist die Er-
satzwerbung unmöglich, steht dem Auftraggeber ein Recht auf Zahlungsminderung oder Rückgängigmachung
des Auftrags zu.

10. Haftung
Die NMG haftet ausschließlich für Schäden, die durch Vorsatz oder grobe Fahrlässigkeit der gesetzlichen Vertre-
ter oder leitenden Angestellten verursacht wurden und wegen Arglist, für Personen- und Sachschäden nach dem
Produkthaftungsgesetz.
Die NMG haftet bei Verletzung wesentlicher Vertrags- oder Kardinalpflichten und für Schäden, die von Erfül-
lungsgehilfen grob fahrlässig oder vorsätzlich verursacht wurden, begrenzt auf die Höhe des vorhersehbaren
Schadens und höchstens bis zur Höhe des Preises des Werbemittels.

11. Preisliste
Gültigkeit hat grundsätzlich die zum Zeitpunkt der Auftragserteilung durch den Werbekunden im Internet ver-
öffentlichte Preisliste der NMG unter www.com-magazin.de.
Alle Preise verstehen sich zzgl. der jeweils gesetzlichen Mehrwertsteuer. Eine Änderung der Tarife bleibt im Ein-
zelfall vorbehalten. Die Nachlässe bestimmen sich ebenso nach dieser gültigen Preisliste.

12. Zahlungsbedingungen
Die in der Buchungsbestätigung aufgeführte Vergütung ist nach der Schaltung des ersten Werbemittels zur Zah-
lung fällig.

13. Zahlungsverzug
Im Falle eines Zahlungsverzugs oder Stundung werden Verzugszinsen und Einzugskosten fällig. Zudem kann in
diesem Fall die weitere Ausführung laufender Aufträge bis zur Zahlung zurückstellen und für die restliche Schal-
tung Vorauszahlung verlangen.

14. Kündigung
Grundsätzlich hat der Vertrag die in den Buchungsbestätigungen genannten Laufzeiten. Das Recht zur Kündi-
gung aus wichtigem Grund bleibt hiervon unberührt.
Eine Kündigung von Werbeaufträgen muss grundsätzlich schriftlich oder per E-Mail erfolgen.

15. Datenschutz
Alle Werbeaufträge werden unter Berücksichtigung der geltenden datenschutzrechtlichen Bestimmungen ab-
gewickelt.

16. Schlussbestimmungen
Der Werbevertrag unterliegt dem Recht der Bundesrepublik Deutschland.
Ausschließlicher Erfüllungsort/Gerichtsstand für alle Streitigkeiten aus und im Zusammenhang mit
diesem Vertrag ist für beide Parteien München, soweit gesetzlich zulässig.
Sollten eine oder mehrere Bestimmungen aus diesem Vertrag unwirksam oder nichtig sein oder werden, bleibt
die Geltung der übrigen Bestimmungen hiervon unberührt. Allgemeine Geschäftsbedingungen
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